EL USO DEL VIDEO CON
LA AUTOMATIZACION
DEL MARKETING

GENERA, NUTRE Y CALIFICA NUEVOS PROSPECTOS A TRAVES
DE VIDEOS
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INTRODUCCION

La automatizacion del marketing ha existido durante varios afios y el video ha estado
alrededor por mas tiempo. Pero el uso de estas dos herramientas juntas representa un
territorio desconocido para muchas empresas. Es probable que tengas algunas
preguntas.

¢, Qué es lo primero, el video o la automatizacién? ¢ Coémo cada parte ayuda a la otra?
¢, Cémo lo configuro?

¢, Te suena familiar?

Si estas leyendo esta guia, lo mas probable es que ya conozcas qué tan importante es
el uso del video en tu estrategia de marketing. Mediante la combinacién del video y la
automatizacion del marketing podras llevar la comercializacion de este al siguiente nivel
al enviar el video correcto al prospecto adecuado y en el momento preciso. .
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¢ QUE ES
MARKETING
AUTOMATIZADQO?

La automatizacion del marketing
(también llamada “nutricion de
leads”) es una de las areas de mas
rapido crecimiento del marketing

digital. Es un canal importante para
optimizar y ayudarte a hacer crecer
tu negocio.

Y no es idea nuestra...
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COMPARNIAS QUE SOBRESALEN
EN LA “NUTRICION DE LEADS”
GENERAN

50%

MAS VENTAS CON UN

33%

DE COSTO MAS BAJO
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iESO ES BASTANTE
IMPRESIONANTE!
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COMIENZA
ESTABLECIENDO
METAS

En primer lugar, no podemos hablar
de estrategias de video marketing,
automatizacion, técnicas o ejemplos
sin comprender nuestros objetivos.

Donde tu comiences dependera de
tus prioridades de marketing y del
estado de tu negocio.
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ESTABLECE METAS CON VIDEO

Generacion de leads

Afnadiendo un formulario a
tus videos para recopilar
direcciones de correo
electronico. Ya sea al
Inicio, durante o al final.

Nutricion de leads

Incluir contenido
relevante en video en tu
correo electrénico de
seguimiento a leads.

Calificacion de leads

Clasificacion de tus clientes
potenciales basados en su
interaccién con cierto
contenido de video.
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Stay up to date!

We'll keep you updated when we create more
video marketing & production content!
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A través de mas de 250,000 cuentas,
Wistia encontré que los videos con
formularios convierten en un 16%.

G E N E RAN DO Eso significa que por cada 100

reproducciones de video, este

genera 16 nuevos clientes
N U EVO I_ EADS potenciales.
Entonces, Wistia mir6 mas de cerca
CO N VI D EOS y se di6 cuenta que los videos con

un formulario dentro del primer 20%

del video recibieron una tasa de
conversion del 43%.

impulse
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43%

Si, eso es mucho.
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Genera nuevos prospectos
incrustrando formularios en tus

videos.
Enter your email address En cualquier momento que
to view this video. alguien complete el formulario,
First name Last name Seré aﬁadldo cCOmMO un nuevo

contacto en tu plataforma de
automatizacion, por lo que
puedes mantener todos tus leads
en un solo lugar.

Email

impulse
inbound Rarketing & sales
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Learn about this lighting setup >

|3

Rastrea los clics y CTAs directamente
en tu plataforma de automatizacion.

Descubre si tus leads estan
comprometidos con los elementos
Interactivos en tus videos.

impulse
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NUTRIENDO LEADS CON VIDEO

El correo electronico juega un rol importante en la
nutricion de leads y los videos son mas efectivos en
un email.

En pruebas pasadas para ver como el video impacto

en el porcentaje de clicks en un correo electrénico,,
Wistia encontro que usando un micro-video en lugar
de una imagen plana produce un aumento del 300%
en la tasa de porcentaje de clics.

But fear not! In our upcoming webinar, we'll have video and inbound marketing experis show
you how to expand your current inbound marketing retainers with video marketing services,
all without skipping a beat across your existing campaigns.

&

B

It you can't make it to next week's webinar, no sweat! We will send a recording out fo everyone
who regisiers.

Best,

Angie & The Partner Team

Angela O'Dowd o
Channe! Marketing, HubSpot I m P U Se
m.

inbound arketing & sales
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Incluye videos en tus
campanas de correos
electrénicos.

Has que tu correo electronico
de automatizacion de
marketing sea mas
emocionante y dinamico con
la inclusion de videos.

impulse
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NUTRIENDO LEADS CON VIDEO

Cada cliente potencial en tu base de datos se encuentra en una etapa diferente.
Naturalmente, algunos estan mas cerca de hacer una compra que otros.

Por ejemplo, alguien que descargd una guia gratis de educacion probablemente
no esté interesado en tu video demo todavia. Sin embargo, un lead que descargd
el folleto de tu compafia quizas esta pensando un poco mas acerca de tu
producto actual.

éComo debes organizar y dar prioridad a estos clientes potenciales para que
puedas mostrarles el contenido correcto?

impulse
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NUTRIENDO LEADS CON VIDEO

= (9}

Awareness Consideration Decision

Stage Stage Stage

Planifica tu nutricion de leads utilizando videos para acompanar el viaje del comprador

impulse
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Awareness
Stage

Para prospectos en la etapa de descubrimiento, usa automatizacion de
marketing para enviar videos educativos relacionados.

Es muy pronto para enviar a estos prospectos videos de tus productos y el
contenido informativo relacionado ayudara a que estos aprendan mas vy asi los
mantendras conectados a tu empresa.

iMpulse
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Consideration
Stage

Para prospectos en la etapa de consideracién, envia contenido de
la empresa que esté relacionado. Estos prospectos estan interesado
en solucionar un problema y estan buscando en una variedad de
posibles soluciones.

Es todavia demasiado pronto para enviarles videos testimoniales y casos de
estudios. No obstante, un video de alto nivel de introduccion del producto _

ser4 til 'Mmpulse
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Decision
Stage

Para prospectos en fase de decision, usa videos dentro de tu estrategia
de automatizacion de marketing para encaminarlos hacia la compra.

Estos prospectos estan evaluando una lista de vendedores. Ellos estan
listos para comprar algo (de alguien). Dales contenido especifico sobre tu
producto para asi incrementar las posibilidades de que te elijan.

impulse
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CLASIFICA
PROSPECTOS

EXISTENTES CON
DATA DE VIDEO

Ahora que hemos cubierto las diferentes
etapas del viaje del comprador y el
papel fundamental que el video puede
jugar en la automatizacion de
marketing, vamos a explorar como se
pueden utilizar los datos de video para
calificar a tus clientes potenciales
existentes.

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn


http://www.impulse.pe/

Segmenta tus contactos en funcion de
los videos que ha visto.
[ s o+ e e > WO ]
Mira qué videos tus prospectos estan
Joe Shmoe p—/ Wat.ched'}-'o-.Jruirﬁnconyourlmmr:;:ag_o Vlendo, IO que te permltlré entender

X e mejor tu embudo de captacion de
Y- clientes. Revisa cuales estan
ayudando a las conversiones y crea
de manera mas personalizada
correos electronicos de seguimiento.

impulse
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Utiliza mapas de calor de
video directamente en las

e T N L paginas de contacto.
Joe Shmoe =  Watched your video on your homepage
T w3 Averigua la cantidad de un video
. | ‘ especifico que tus prospectos
" 1) Bsmmenl estdn viendo vy si ciertos grupos

de usuarios interactuan con tu
contenido.

iMpulse
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TERMINANDO

En este punto, ya sabes por qué la automatizaciéon del marketing es tan
importante. Ahora entiendes por qué el video es una gran herramienta de
comunicacion. Has visto como las metas influyen en la automatizaciéon de
marketing, y como el video se pueden incorporar para alcanzar esos objetivos.

Mediante la combinacidn de video con tus herramientas de automatizacién de
marketing, puedes fomentar conexiones mas profundas con tus prospectos no soélo
frente a sus preocupaciones, sino anticipandote a ellas basandote en el viaje del
comprador.

éQue estas esperando? jComienza a nutrir a esos prospectos!

impulse
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Creemos en el poder de las
historias, por eso creamos
contenido relevante para
tu audiencia y conectamos
con ella.

impulse
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Somoo el
ENGREIDO
de

impulse
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La firma de consultoria digital mas grande del
mundo

WSI es una empresa que presta servicios de consultoria en marketing digital
con una fuerte presencia internacional. Una poderosa red de estrategas que se
esfuerza por descubrir, analizar, construir e implementar soluciones digitales
que han obtenido premios y reconocimientos al apoyar a las empresas a tener
éxito en sus operaciones en linea.

Nos encantaria trabajar contigo y ayudarte a construir la mejor
estrategia de contenidos para tu marca.

iCoordinemos una reunion!

o lldmanos al : 959 712 884

www.impulse.pe
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